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ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยของประชากร 

ในเขตกรุงเทพมหานคร 

Factors affecting the decision to purchase Thai amulets and   

 Buddhist amulet of the population in Bangkok 

 

พรชยั บุญศรี 

 

บทคัดย่อ 

 

 จากการทาํวิจยัวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค ์1. เพ่ือศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกเช่า

พระเคร่ืองพระบูชาไทยของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 2. เพ่ือศึกษาการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระ

บูชาไทยของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 3. เพ่ือศึกษาความตอ้งการและส่วนประสมทางการตลาดที่ส่งผล

ต่อการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

 จากการศึกษาวตัถุประสงค์ ขอ้ที่ 1 ผลวิจยัพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุ 21-30 

ปี ประกอบอาชีพ ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีระดบัการศึกษาอยู่ท่ีปริญญาตรี มีสถานะภาพโสด มีรายไดต่้อเดือน 

15,000 – 30,000 บาท เหตุผลที่เช่าพระเคร่ืองเพราะว่านบัถือศรัทธา ตอ้งการพระเคร่ืองที่เป็นประเภทเหรียญ รับ

ช่องทางขอ้มูลข่าวสารจาก ช่องทางออนไลน์ ระยะความถี่เช่าพระเคร่ือง นอ้ยกว่า 15 องคต่์อเดือน ชอบพุทธคุณ

ของพระเคร่ืองในดา้นเมตตามหานิยม 

 จากการศึกษาวตัถุประสงค์ ขอ้ที่ 2 ผลวิจยัพบว่า การตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย ผูต้อบ

แบบสอบถามให้ความคิดเห็นระดบัมากที่สุด คือ ดา้นการคน้หาขอ้มูล รองลงมา ดา้นการตดัสินใจซ้ือ ดา้นการ

ประเมินทางเลือก ดา้นการรับรู้ปัญหา ดา้นพฤติกรรมหลงัการซ้ือ ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นระดบัมาก

ที่สุดกบัการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย ดา้นการรับรู้ปัญหา ให้พระเคร่ืองมีราคากลางท่ีแน่ชัด 

ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นระดบัมากท่ีสุดกบัการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย ดา้นการ

ค้นหาข้อมูล มีเว็บไซต์ค้นหาข้อมูลพ้ืนฐานพระเคร่ือง รองลงมาให้มีช่องทางออนไลน์แนะนําการดูพระแท้

ปลอม ให้มีผูเ้ช่ียวชาญให้คาํปรึกษาพระเคร่ือง ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นระดับมากที่สุดกับการ

ตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย ดา้นการประเมินทางเลือก สอบถามขอ้มูลเก่ียวกบัพระเคร่ืองก่อนที่จะ

เช่า ผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นระดบัมากท่ีสุดกบัการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย ดา้น
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การตดัสินใจซ้ือ พระเคร่ืองไดรั้บความนิยมตามหลกัสากล รองลงมาพระเคร่ืองมีความสมบูรณ ์ไม่ชาํรุด ตอบ

แบบสอบถามให้ความคิดเห็นระดบัมากที่สุดกบัการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย ดา้นพฤติกรรม

หลงัการซ้ือ ยงัคงรักและบูชาให้ความสนใจต่อพระเคร่ือง 

 จากการศึกษาวตัถุประสงค์ ขอ้ที่ 3 ผลวิจยัพบว่า ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีความตอ้งการ พระ

เคร่ืองที่เป็นประเภทเหรียญ ไดรั้บช่องทางขอ้มูลข่าวสารจาก ช่องทางออนไลน์ ระยะความถี่เช่าพระเคร่ือง นอ้ย

กว่า 15 องค์ต่อเดือน ชอบพุทธคุณของพระเคร่ืองในด้านเมตตามหานิยม ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้

ความสาํคญัที่สุดต่อส่วนประสมทางการตลาด (4p) ดา้นผลิตภณัฑ ์พระเคร่ืองมีความสวยงามทางพุทธศิลป์ ดา้น

ราคา พระเคร่ืองเหมาะสมกับความนิยม ด้านช่องทางการจัดจาํหน่าย เข้าถึงร้านพระเคร่ืองได้ง่าย ด้านการ

ส่งเสริมการตลาด มีโฆษณาช่องทางต่างๆ ส่งผลต่อการการตัดสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยของ

ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

คําสําคัญ พระเคร่ือง, ส่วนผสมทางการตลาด,  การตดัสินใจ, ตลาดพระเคร่ือง 

 

ABATRACT 

 

 The objective of this 1) to study personal factors affecting the decision to purchase Thai amulets of 

people in Bangkok 2) to study the decision to purchase Thai amulets and offerings of the people in Bangkok 

and study the needs and 3) to study the needs and marketing-mix that affect the decision to purchase Thai 

amulets of people in Bangkok. The research was a quantitative, using 400 persons to complete questionnaires. 

 1. The results of the research revealed that most of the respondents were male, aged 21-30 years, 

working as civil servants/state enterprises. have a bachelor's degree have single status Monthly income of 15,000 

– 30,000 baht. The reason for renting the amulet is because of faith need amulet that is a coin type Receive 

information channels from online channel Amulet rental frequency period, less than 15 amulets per month, want 

amulets to help in megapopularity. 

 2. The research showed that decision to purchase t Thai amulets, the respondents giving the highest 

level of opinion was Information Search, followed by Purchase Decision, Evaluation of Alternatives Problem 

Recognition, Postpurchase Behavior. the respondents giving the highest level of opinion was Evaluation of 

Alternatives Problem In the matter, you want the amulet to have a clear middle price. the respondents giving 
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the highest level of opinion was information search. In the matter, you want to have a website to search for basic 

information on amulets. Inferiorly, you want to have an online channel to recommend viewing fake real monks. 

You want an expert to give advice on amulets. the respondents giving the highest level of opinion was 

Evaluation of Alternatives In the matter, you want to inquire about the amulet before renting. the respondents 

giving the highest level of opinion was Purchase Decision In the amulet is popular according to international 

principles. Secondly, the amulet is complete and not damaged. the respondents giving the highest level of 

opinion was postpurchase Behavior In the matter, he still loves and worships and pays attention to the amulet. 

 3. The research showed that most of the respondents had amulet that is a type of coin Receive 

information channels from online channel Amulet rental frequency period, less than 15 amulets per month, like 

the Buddha's virtues in mercy The majority of respondents place the highest importance on the marketing-mix 

(4p). Product In regard to the amulet is beautiful in Buddhist art. The price in story, the amulet is suitable for its 

popularity. The Place in story, of easy access to amulet shops. The Promotion in story, there are various 

advertising channels that affect the decision to rent Thai amulets of people in Bangkok. 

 

Keyword: Buddhist amulet, Marketing Mix, decision, Buddhist amulet market 

 

บทนํา 

 

ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 

สังคมไทยในยุคอดีตจนถึงยุคปัจจุบนั มีการแลกเปลี่ยนเช่าบูชาพระเคร่ือง วตัถุมงคลกนัตลอดมา มีทุก

ระดบัชนชั้นตั้งแต่ชั้นเจา้นาย คหบดี พ่อคา้พาณิชย ์และบุคคลธรรมทัว่ไปต่างเก็บสะสมมีไวค้รอบครอง ติดตวั

ไวเ้พ่ือป้องกนัภยัอนัตรายต่างๆ หรือช่วยเสริมโชคลาภบารมีคา้ขายร่ํารวย ถา้เป็นพระบูชาก็จะบูชาไวใ้นบา้นเพ่ือ

จะให้ปกป้องคุม้ภยัจากอนัตรายต่างๆไม่ให้เขา้มาในบา้นเรือนของตนเอง 

ไทยรัฐออนไลน์ (2563) ในยุคที่นานาประเทศทัว่โลกลว้นมีเป้าหมายเดียวกนัคือ การขบัเคลื่อนสังคม

ไปขา้งหนา้ดว้ยพลงัของเทคโนโลยีลํ้าสมยัเช่นกนักบัประเทศไทยท่ีมีนโยบายจากภาครัฐในการพยายามผลกัดนั

บา้นเมืองไปสู่การเป็นไทยแลนด ์4.0 แต่ในขณะที่เรากาํลงัเดินหนา้คุณค่าบางประการที่สืบสานกนัมานบัตั้งแต่

อดีตเช่นเร่ืองของ “ความเช่ือ” และ “ศรัทธา” กลบัยงัคงฝังแน่นเป็นหน่ึงในรากฐานท่ีสาํคญัของชาวไทยเคียงขา้ง
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ไปกบัการเติบโตดา้นเทคโนโลยี หน่ึงในศรัทธาท่ีแกร่งกลา้และปฏิเสธไม่ไดเ้ลยว่าเป็นส่วนหน่ึงในชีวิตผูค้น

แห่งสยามประเทศคือความเช่ือในเร่ือง “พระเคร่ือง” หรือ “พระเคร่ืองราง” และเคร่ืองรางต่างๆ 

 

วตัถุประสงคก์ารวิจยั 

 1. เพ่ือศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยของประชากรใน

เขตกรุงเทพมหานคร 

 2. เพ่ือศึกษาการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาความตอ้งการและส่วนประสมทางการตลาด (4p) ที่ส่งผลต่อการการตดัสินใจเลือกเช่าพระ

เคร่ืองพระบูชาไทยของประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

สมมติฐานของการวิจยั 

1. ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกนั ไดแ้ก่ เพศ อาย ุอาชีพ การศึกษา สถานภาพ รายไดต่้อเดือน 

เหตุผลที่เช่าพระเคร่ือง จะมีการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยในระดบัที่แตกต่างกนั 

2. ความตอ้งการเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยที่แตกต่างกนัจะมีการตดัสินใจเลือก เช่าพระเคร่ืองพระบูชา

ไทยในระดบัที่แตกต่างกนั 

3. ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาด (4p) ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ ์ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย การส่งเสริม

การตลาด มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย 

 

ขอบเขตของการวิจยั 

ขอบเขตด้านเน้ือหา เพ่ือศึกษปัจจัยส่วนบุคคล เพ่ือศึกษาความต้องการ  เพ่ือศึกษาส่วนประสมทาง

การตลาด (4P)  และเพ่ือศึกษาการตัดสินใจเลือกเช่าพระเค ร่ืองพระบูชาไทยของประชากรใน เขต

กรุงเทพมหานคร  

 ขอบเขตดา้นประชากร ไดแ้ก่ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ที่มีอายนุอ้ยกว่า 20 ปี - อาย ุ60 ปีขึ้นไป

ที่เคยไดเ้ช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย ไดสุ่้มตวัอยา่งประชากร 400 คน 

 

 

 

 



5 
 

แนวคิดทฤษฎี  

 

 อดุลย ์จาตุรงคกุล (2543) กล่าวในเร่ือง ตวัแปรหรือองค์ประกอบของส่วนประสมทางการตลาด (4P’s) 

ของ E. Jerome McCarthy (Basic Marketing 1960) ไว้ว่า 1.ด้านผลิตภัณฑ์ (Product)  เป็นผลิตภัณฑ์ที่ต้องมี

คุณภาพ ที่ไดก้ารยอมรับรูปแบบใด รูปแบบหน่ึง โดยดีไซน์ตามความตอ้งการของผูบ้ริโภค ตามความตอ้งการ

ของลูกคา้หรือบริการบุคคลและองค์กรซ้ือ เพ่ือนาํไปสู่การผลิตสินคา้อื่นๆ 2.ดา้นราคา (Price) ดา้นราคาตอ้ง

เหมาะสมกับคุณภาพของ สินค้าที่ผลิตและมีราคาที่น้อยกว่าคู่แข่งหรือเท่ากับคู่แข่ง เพ่ือจะให้อยู่รอดต่อ

ขบวนการแข่งขนัทางการตลาด ผูบ้ริโภคจะถูกดึงดว้ยด้วยราคาของสินคา้ที่ราคาถูกแลว้ทรงคุณภาพ 3.ด้าน

ช่องทางการจดัจาํหน่าย (Placement-Channel of Distribution) ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่ายคือ การจาํหน่ายสินคา้

ที่ครอบคลุมและรวดเร็ว ให้ไปไดท้ัว่ถึงต่อผูบ้ริโภค โดยผูผ้ลิตมีสิทธิที่จะเลือกว่า สินคา้ที่ส่งจาํหน่ายนั้นจะผ่าน

พ่อค้าคนกลางหรือไม่ แต่จุดมุ่งหมายของผูผ้ลิตต้องการที่มุ่งไปสู่ผลกาํไรที่งดงาม 4.การส่งเสริมการตลาด 

(Promotion-Marketing Communication)  ด้านการส่งเสริมการตลาด ที่จะเน้นกันมากคือด้านการโฆษณา

ประชาสัมพนัธ์ ส่งเสริมการขายและการทาํตลาดโดยตรง มกัจะใช ้(4p) ลาํดบัแรกเพ่ือเขา้ไปสู่การต่อสู้เพ่ือจะได้

ส่วนแบ่งทางการตลาด ที่เพ่ิมขึ้นตามเป้าหมายขององคก์าร ลาํดบัที่สองเพ่ือทาํการตลาดที่มุง้เนน้ไปทางผูบ้ริโภค 

เพ่ือจะให้ผูบ้ริโภคเกิดความตอ้งการและซ่ือสัตยต่์อผลิตภณัฑ ์

  

วิธีดําเนินการวิจัย 

 

 ผลที่ไดจ้ากการตรวจสอบดชัมีความสอดคลอ้งจากผูเ้ช่ียวชาญทั้ง 3 ท่านไดเ้ท่ากบั 0.99 ซ่ึงหมายความ

ว่า แบบสอบถามผ่านการประเมิน สามารถนําแบบสอบถามไปใช้กลับกลุ่มตัวอย่างได้ ทั้งน้ีผูวิ้จัยได้มีการ

ปรับปรุงคาํถามตามขอ้เสนอแนะในแบบสอบถามอีกคร้ัง 

 หาความเช่ือมัน่ (Reliability)โดยนาํแบบสอบถามไปทาํการทดลองใช(้Tryout) กบักลุ่มประชากรที่มี

ลกัษณะคลา้ยคลึงกบักลุ่มที่ทาํการวิจยั จาํนวน 40 คน หลงัจากนั้นนาํแบบสอบถามมาวิเคราะห์ ดว้ยโปรแกรม

สําเร็จรูป SPSS เพ่ือทดสอบหาค่าความเช่ือมั่นของแบบสอบถามโดยใช้สัมประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอนบาค

(Cronbach’s alpha coefficient) ค่าความเช่ือมัน่นั้นไมค่วรตํ่ากว่า 0.8 สาํหรับแบบสอบถามที่ใช้ในการวิจยัคร้ังน้ี

ผลค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอนบาคในภาพรวมค่าที่ได้เท่ากบั 0.963 ผลค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอ

นบาคในส่วนผสมทางการตลาดที่ได ้ เท่ากบั 0.949 ผลค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอนบาคในการตัดสินใจ
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เลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยค่าที่ไดเ้ท่ากบั 0.961 ซ่ึงถือว่าเป็นค่าท่ีน่าเช่ือถือสามารถนาํแบบสอบถามไปใช้

สอบถามกบักลุ่มตวัอยา่งได ้

 

ผลการศึกษา 

 

ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม 

 1. เพศ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย 315 คน คิดเป็นร้อย ละ 78.8 เพศหญิง 85 คน คิดเป็น

ร้อยละ 21.3 

 2. อาย ุผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายอุยูท่ี่ 21-30 ปี จาํนวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32.0 รองลงมา

ช่วงอายุอยู่ที่ 31-40 ปี จาํนวน 95 คิดเป็นร้อยละ 23.8 ช่วงอายุอยู่ที่ 41-50 ปี จาํนวน 94 คน คิดเป็นร้อยละ 23.8 

ช่วงอายอุยูท่ี่ 51-60 ปี จาํนวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 9.0 ช่วงอายอุยูที่ นอ้ยกว่า 20 ปี ปี จาํนวน 33 คน คิดเป็นร้อย

ละ 8.3 ช่วงอายอุยูท่ี่ 60 ปีขึ้นไป จาํนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.5 ตามลาํดบั 

 3. อาชีพ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทาํอาชีพขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ จาํนวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 

30.5 รองลงมาจะพบว่าทาํอาชีพอิสระ จาํนวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 26.0 พนกังานบริษทัเอกชน จาํนวน 71 คน 

คิดเป็นร้อยละ 17.8 นกับวช จาํนวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 13.0 นกัเรียน/นกัศึกษา จาํนวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 

12.8 ตามลาํดบั 

 4. การศึกษา ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะอยูใ่นระดบักาสศึกษาปริญญาตรี จาํนวน 194 คน คิดเป็น

ร้อยละ 48.5 รองลงมาจะพบว่าปริญญาโท จาํนวน 85 คน คิดเป็นร้อยละ 21.2 มธัยมศึกษา, ปวช จาํนวน 48 คน 

คิดเป็นร้อยละ 12.00 อนุปริญา/ปวส จาํนวน 43 คน คิดเป็นร้อยละ 10.8 ปริญาญาเอก จาํนวน 30 คน คิดเป็นร้อย

ละ 7.5 ตามลาํดบั 

 5. สถานภาพ ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีสถานภาพโสด จํานวน 240 คน คิดเป็นร้อยละ 60.0 

รองลงมาสถานภาพสมรส จาํนวน 152 คน คิดเป็นร้อยละ 38.0 สถานภาพหม่าย/หย่าร้าง จาํนวน 8 คน คิดเป็น

ร้อยละ 2.0 ตามลาํดบั 

 6. รายไดต่้อเดือน ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีรายไดต่้อเดือน 15,001 – 30,000 บาท จาํนวน 130 คน 

คิดเป็นร้อยละ 32.5 รองลงมาจะพบว่าเงินเดือนน้อยกว่า 15,000 บาท จํานวน 101 คน คิดเป็นร้อยละ 25.3 

เงินเดือน 30,001 - 45,000 บาท จาํนวน 79 คน คิดเป็นร้อยละ 19.8 เงินเดือนมากกว่า 75,000 บาท จาํนวน 48 คน 

คิดเป็นร้อยละ 12.0 เงินเดือน 45,001 - 75,000 บาท จาํนวน 42 คน คิดเป็นร้อยละ 10.5 ตามลาํดบั 
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 7. เหตุผลที่เช่าพระเคร่ือง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะนบัถือศรัทธา จาํนวน 224 คน คิดเป็นร้อยละ 

56.0 รองลงมาจะพบว่าเพ่ือเก็บสะสม จาํนวน 97 คน คิดเป็นร้อยละ 24.3 ความสวยงามดา้นพุทธศิลป์ จาํนวน 38 

คน คิดเป็นร้อยละ 9.5 เพ่ือพุทธพาณิชย ์จาํนวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 8.5 ทุกดา้น จาํนวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 

1.8 ตามลาํดบั 

ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลความตอ้งการของผูต้อบแบบสอบถาม 

 1. ความตอ้งการประเภทของพระเคร่ือง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะมีความตอ้งการ พระเคร่ืองที่

เป็นประเภทเหรียญจาํนวน 177 คน คิดเป็นร้อยละ 44.3 รองลงมาพบว่ามีความตอ้งการพระเคร่ืองเน้ือดินจาํนวน 

95 คน คิดเป็นร้อยละ 23.8 มีความตอ้งการพระเคร่ืองเน้ือผงมวลสารจาํนวน 49 คน คิดเป็นร้อยละ 12.3 พระบูชา

จาํนวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 มีความตอ้งการพระเคร่ืองที่เป็นโลหะจาํนวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 6.8 มี

ความตอ้งการรวมทุกประเภทจาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 ตามลาํดบั 

 2. รับช่องทางข้อมูลข่าวสาร ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะนิยมรับข้อมูลข่าวสารจาก ช่องทาง

ออนไลน์ จาํนวน 181 คน คิดเป็นร้อยละ 45.3 รองลงมาจะพบว่าจากการโฆษณา จาํนวน 126 คน คิดเป็นร้อยละ 

31.5 จากเซียนพระ จาํนวน 54 คน คิดเป็นร้อยละ 13.5 จากหนงัสือพระเคร่ือง จาํนวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 9.8 

ตามลาํดบั 

 3. ระยะความถี่เช่าพระเคร่ือง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะเช่าพระเคร่ือง นอ้ยกว่า 15 องคต่์อเดือน 

จาํนวน 287 คน คิดเป็นร้อยละ 71.3 รองลงมาพบว่าเช่าพระเคร่ือง 15 - 30 องคต่์อเดือน จาํนวน 101 คน คิดเป็น

ร้อยละ 25.8 เช่าพระเคร่ืองมากว่า 30 องคต่์อเดือน จาํนวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 3.0 ตามลาํดบั 

 4. ดา้นพุทธคุณของพระเคร่ือง ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะตอ้งการพุทธคุณพระเคร่ืองดา้น เมตตา

มหานิยม จาํนวน 216 คน คิดเป็นร้อยละ 54.0 รองลงมาจะพบดา้นว่าโชคลาภ จาํนวน 91 คน คิดเป็นร้อยละ 22.8 

ดา้นแคลว้คลาดปลอดภยั จาํนวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 16.5 รวมทุกดา้นจาํนวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 3.5 อยูย่ง

คงกระพนั จาํนวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 3.3 ตามลาํดบั 

 

ผลการทดสอบสมมติฐาน 

ผลการทดสอบสมมติฐานที่ 1 ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกนั ไดแ้ก่ เพศ อาย ุอาชีพ การศึกษา 

สถานภาพ รายไดต่้อเดือน เหตุผลที่เช่าพระเคร่ือง จะมีการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยในระดบัที่

แตกต่างกนั 

 

 
เพศ อาย ุ อาชีพ การศึกษา สถานภาพ 

รายไดต่้อ

เดือน 

เหตุผลที่เช่าพระ

เคร่ือง 
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การรับรู้ปัญหา 
x x x x  x x 

การคน้หาขอ้มลู 
x x x x  x x 

การประเมิน

ทางเลือก 

x x x x  x x 

การตดัสินใจซ้ือ 
x x x x  x x 

พฤติกรรมหลงั

การซ้ือ 

x x x x  x  

ดา้นรวม 
x x x x  x x 

เคร่ืองหมาย หมายถึง แตกต่างและเคร่ืองหมาย × หมายถึง ไม่แตกต่าง 

ผลวิจยัพบว่า 

 ปัจจยัส่วนบุคคลดงัน้ี  เพศ อายุ อาชีพ การศึกษา รายไดต่้อเดือน เหตุผลที่เช่าพระเคร่ือง ที่แตกต่างกนั

จะมีการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยในระดบัที่ไม่แตกต่างกนั  ยกเวน้ เหตุผลที่เช่าพระเคร่ือง ดา้น

พฤติกรรมหลงัการซ้ือ ทีม่ีการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยในระดบัที่แตกต่างกนั อยา่งมีนยัสําคญั

ทางสถิติ 0.05 

 สถานภาพ ที่แตกต่างกนัจะมีการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยในระดบัที่แตกต่างกนั อยา่ง

มีนยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 

 สรุปผลการทดสอบสมมติฐานที่ 2 ความต้องการเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยที่แตกต่างกันจะมีการ

ตดัสินใจเลือก เช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยในระดบัที่แตกต่างกนั 

 

ความตอ้งการ

ประเภทของพระ

เคร่ือง 

รับช่องทางขอ้มูล

ข่าวสาร 

ระยะความถี่เช่า

พระเคร่ือง 

ดา้นพุทธคุณของ

พระเคร่ือง 

การรับรู้ปัญหา x x x  
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การคน้หาขอ้มลู x x x x 

การประเมิน

ทางเลือก 

x x x  

การตดัสินใจซ้ือ x  x x 

พฤติกรรมหลงัการ

ซ้ือ 

 x x x 

ดา้นรวม x x x x 

เคร่ืองหมาย หมายถึง แตกต่างและเคร่ืองหมาย × หมายถึง ไม่แตกต่าง 

ผลวิจยัพบว่า 

 ความตอ้งการประเภทของพระเคร่ืองที่แตกต่างกนัจะมีการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยใน

ระดบัที่ไม่แตกต่างกนั ทั้ง 5 ดา้น ยกเวน้ดา้นพฤติกรรมหลงัการซ้ือ ที่มีความแตกต่าง 

 รับช่องทางข้อมูลข่าวสารที่แตกต่างกนั จะมีผลต่อการตัดสินใจเลือกเช่าพระบูชาไทยในระดบัท่ีไม่

แตกต่างกนั ทั้ง 5 ดา้น ยกเวน้ดา้นการตดัสินใจซ้ือ ท่ีมีความแตกต่าง 

 ระยะความถี่เช่าพระเคร่ืองที่แตกต่างกนั จะมีผลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าพระบูชาไทยในระดบัท่ีไม่

แตกต่างกนั ทั้ง 6 ดา้น 

 ดา้นพุทธคุณของพระเคร่ืองที่แตกต่างกนั จะมีผลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าพระบูชาไทยในระดบัที่ไม่

แตกต่างกนั ทั้ง 4 ดา้น ยกเวน้ดา้นการรับรู้ปัญหา ดา้นการประเมินทางเลือก 

สรุปผลการทดสอบสมมติฐานที่ 3 ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาด ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่อง

ทางการจดัจาํหน่าย การส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย 

 ผลิตภณัฑ ์ ราคา 
ช่องทางการจดั

จาํหน่าย 

การส่งเสริม

การตลาด 

การรับรู้ปัญหา     

การคน้หาขอ้มลู     

การประเมิน

ทางเลือก 

    

การตดัสินใจซ้ือ     

พฤติกรรมหลงัการ

ซ้ือ 

    
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ดา้นรวม     

เคร่ืองหมาย หมายถึง ความสัมพนัธ์และเคร่ืองหมาย × หมายถึง ไม่มีความสัมพนัธ์ 

 สรุปไดว่้า ส่วนผสมทางการตลาด (4p) ทั้ง 4 ดา้นไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ ราคา ช่องทางการจดัจาํหน่าย การ

ส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์ต่อการตัดสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยด้วยวิธีสัมประสิทธ์ิ

สหสัมพนัธ์ แบบเพียร์สัน (Pearson) ทั้ง 6 ดา้นไดแ้ก่ การรับรู้ปัญหา การคน้หาขอ้มูล การประเมินทางเลือก การ

ตดัสินใจซ้ือ พฤติกรรมหลงัการซ้ือ ดา้นรวม 

 

อภิปรายผล 

 

 จากการศึกษาวิจยัเร่ืองปัจจัยส่วนบุคคลที่ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยของ

ประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร สามารถอภิปรายผล ไดด้งัน้ี 

ส่วนที่ 1 ปัจจยัส่วนบุคคล 

 จากการศึกษาพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ 21-30 ปี ประกอบอาชีพ 

ขา้ราชการ/รัฐวิสาหกิจ มีระดบัการศึกษาอยู่ท่ีปริญญาตรี มีสถานะภาพโสด มีรายไดต่้อเดือน 15,000 – 30,000 

บาท เหตุผลที่เช่าพระเคร่ืองเพราะว่านบัถือศรัทธา   

ส่วนที่ 2 ความตอ้งการพระเคร่ือง 

 จากการศึกษาพบว่าผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ต้องการพระเคร่ืองท่ีเป็นประเภทเหรียญ ได้รับ

ช่องทางขอ้มูลข่าวสารจาก ช่องทางออนไลน์ ระยะความถี่เช่าพระเคร่ือง นอ้ยกว่า 15 องคต่์อเดือน ชอบพุทธคุณ

ของพระเคร่ืองในดา้นเมตตามหานิยม  

ส่วนที่ 3 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 

 จากการศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดผูต้อบแบบสอบถามให้ความสําคญัอยู่ในระดบัมากที่สุด

ได้แก่ ด้านผลิตภัณฑ์ในเร่ือง พระเคร่ืองมีความสวยงามทางพุทธศิลป์ ด้านราคา ในเร่ืองราคาพระเคร่ือง

เหมาะสมกบัความนิยม ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย ในเร่ืองเขา้ถึงร้านพระเคร่ืองไดง่้าย ดา้นดา้นการส่งเสริม

การตลาด ในเร่ืองมีโฆษณาช่องทางต่างๆ  

ส่วนที่ 4 การตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทย  

 จากการศึกษาการตดัสินใจเลือกเช่าพระเคร่ืองพระบูชาไทยผูต้อบแบบสอบถามให้ความคิดเห็นมาก

ที่สุดไดแ้ก่ ดา้นการรับรู้ปัญห คือตอ้งการให้พระเคร่ืองมีราคากลางที่แน่ชัด ดา้นการคน้หาขอ้มูล คือตอ้งการมี
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เว็บไซต์คน้หาขอ้มูลพ้ืนฐานพระเคร่ือง รองลงมา คือตอ้งการให้มีช่องทางออนไลน์แนะนาํการดูพระแทป้ลอม 

ตอ้งการให้มีผูเ้ช่ียวชาญให้คาํปรึกษาพระเคร่ือง  ดา้นการประเมินทางเลือก คือตอ้งการสอบถามขอ้มูลเก่ียวกบั

พระเคร่ืองก่อนที่จะเช่า ดา้นการตดัสินใจ คือพระเคร่ืองไดรั้บความนิยมตามหลกัสากล รองลงมา คือพระเคร่ือง

มีความสมบูรณ์ ไม่ชาํรุด ดา้นพฤติกรรมหลงัการซ้ือ คือยงัคงรักและบูชาให้ความสนใจต่อพระเคร่ือง  

 

ข้อเสนอแนะ 

 

 การไดท้าํวิจยัคร้ังน้ีไดเ้ก็บขอ้มูลจริงจากกลุ่มประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร ไดรั้บขอ้มูลและสรุป

ขอ้มูลจริงจากการทาํวิจยัคร้ังน้ี ผูวิ้จยัมีขอ้เสนอแนะบางประการอนัเป็นประโยชน์ในงานวิจยัดงัน้ี 

 ขอ้เสนอแนะในผลการวิจยั 

 1.จากการไดท้าํวิจยัคร้ังน้ีพบว่าส่วนมากผูต้อบแบบสอบถามจะเป็นเพศชาย ผูป้ระกอบการควรที่จะ

มุ่งเนน้ในการเล่าเร่ืองราวประสบการณ์จริงที่เกิดขึ้นจากพระเคร่ืองเพ่ือจะกระตุน้ความสนใจจากผูเ้ช่าบูชา 

 2.จากการไดท้าํวิจยัคร้ังน้ีพบว่าส่วนมากผูต้อบแบบสอบถามจะอยู่ในช่วงอายุ 20-30 ปี ผูป้ระกอบการ

ควรที่จะมุ่งเน้นนาํเสนอพระเคร่ืองที่จะช่วยเสริมโชคลาภ ดวงชะตาดา้นเมตตามหานิยมเพ่ือจะกระตุน้ให้ช่วง

อายน้ีุ เกิดความสนใจเช่าบูชา เน่ืองจากเป็นช่วงวยัท่ีกาํลงัเร่ิมทาํงาน 

 3.จากการได้ทาํวิจัยคร้ังน้ีพบว่าส่วนมากผู้ตอบแบบสอบถามจะทําอาชีพ ข้าราชการ/รัฐวิสาหกิจ 

ผูป้ระกอบการควรที่จะนาํเสนอพระเคร่ืองที่มีพุทธคุณที่ใช้แลว้ทาํให้เลื่อนยศเลื่อนตาํแหน่ง เพ่ือเป็นการกระตุน้

ให้เกิดความสนใจต่อพระเคร่ืองมากขึ้น  

 4.จากการไดท้าํวิจยัคร้ังน้ีพบว่าส่วนมากผูต้อบแบบสอบถามจะมีรายไดต่้อเดือนอยู่ที่ 15,001 – 30,000 

บาทต่อเดือน ผูป้ระกอบการควรที่ตั้งราคาพระในราคาที่ไม่แพง ให้เหมาะสมกบัรายไดข้องผูเ้ช่าบูชาพระเคร่ือง

และวตัถุมงคล เพ่ือดึงดูความสนใจของผูเ้ช่าบูชา 

 6.จากการได้ทาํวิจัยคร้ังน้ีพบว่าส่วนมากผูต้อบแบบสอบถามจะมีเหตุผลที่เช่าพระเคร่ือง คือนับถือ

ศรัทธา ผูป้ระกอบการควรที่จะกระตุน้ดว้ยการเอาหลกัคาํสอน ธรรมะและขอ้คดิต่างๆ รวมไปถึงชีวประวติั คุณ

งามความดีของเกจิคณาจารยต่์างๆมาเผยแพร่ ให้ประชาชนไดรั้บรู้มากย่ิงขึ้น เพ่ือให้เกิดความศรัทธาและสนใจ

ในพระเคร่ืองของเกจิคณาจารยท์ั้งหลาย 

 7.ผูป้ระกอบการควรที่จะกระตุน้ความตอ้งการดว้ยการยกระดบัพระเคร่ืองให้มีความเป็นมาตรฐานใน

ดา้นการเช่าบูชาควรกาํหนดราคาที่แน่ชดัและมีใบรับรองพระแทท้ี่เป็นสากล 

 8.ผูป้ระกอบการควรที่จะแยกประเภทพระเคร่ือง มีประวติัพระเคร่ือง มีท่ีมาท่ีไปอย่างชัดเจน พระเกจิ

คณาจารยรู์ปใดเป็นคนสร้าง และปลุกเสก 
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 9.ผูป้ระกอบการควรมุ่งเน้น สร้างเพจพระเคร่ืองเพ่ือสอนวิธีดูพระเคร่ือง และทาํคลิปเล่าประวติัความ

เป็นมาของพระเคร่ือง หรือเล่าประวติัพุทธคุณที่เกิดจากพระเคร่ือง เพ่ือดึงดูดผูช้มและผูเ้ช่าบูชา 

 ขอ้เสนอแนะในการวิจยัคร้ังต่อไป  

 1. ควรทาํวิจยัเก่ียวกบัประเด็นว่าศึกษาทิศทางพระเคร่ืองและวตัถุมงคลต่างในอนาคต 

 2. ควรทาํวิจยัเก่ียวกบัประเด็นความตอ้งการของประชากรในพระเคร่ืองและวตัถุมงคลในอนาคตดา้น

อื่นๆเพ่ิมเติม 

 3. ควรทาํวิจยัเก่ียวกบัประเดน็ดา้นการทาํธุรกิจพระเคร่ืองและวตัถุมงคลทางช่องออนไลน ์เน่ืองจาก

ปัจจุบนัการเช่าบูชาพระเคร่ืองช่องทางออนไลน์เติบโตขึ้นอยา่งมาก 

 4. ควรทาํวิจยัเก่ียวกับพระเคร่ืองพระบูชาแบบผสมผสาน เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ เพ่ือจะไดม้ีมิติ

และสาระความรู้มากขึ้น 

 5. ควรทาํวิจยัในดา้นผูป้ระกอบการทาํธุรกิจเก่ียวกบัพระเคร่ืองและวตัถุมงคล มีปัญหาและอุปสรรค

ใดบา้งในการดาํเนินธุรกิจ และศึกษาแนวทางทาํให้ธุรกิจประสบผลสาํเร็จ 
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