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การวิจัยเรื่องนีมี้แรงจูงใจและปัญหามาจากสถานการณร์าคายางพาราท่ีมีการปรบัตัว
ลดลงอยา่งมากจึงสง่ผลตอ่เกษตรกรชาวสวนยางในประเทศไทย ซึ่งมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาการ
บริหารจัดการยางพารา เพื่อศึกษาการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑแ์ปรรูปยางพารา และเพื่อศึกษา
พฤติกรรมของผูบ้รโิภคในการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร  โดย
ใช้การสุ่มตัวอย่างส  ารวจ เก็บข้อมูลโดยแจกแบบสอบถาม 400 คนเฉพาะผูบ้ริโภคท่ีเคยใช้
ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราเพื่อตอบแบบสอบถามและวิเคราะหข์อ้มูลดว้ยสถิติเบือ้งตน้โดยสถิติ
เชิงพรรณนาไดแ้ก่ คา่ความถ่ี รอ้ยละ คา่เฉลี่ย สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบสมมติุฐานโดย
สถิตเชิงอนุมานไดแ้ก่ วิเคราะหท์ดสอบที (t-test) การวิเคราะหค์วามแปรปรวนทางเดียว ( One 
way Analysis of Variance: ANOVA)    ผลการวิจยัพบว่าปัจจัยเพศ  ระดบัการศึกษา และอาชีพท่ี
ตา่งกนัสง่ผลตอ่การตดัสนิใจเลือกซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพาราต่างกันในเขตกรุงเทพมหานครท่ี
แตกต่างกัน ส่วนปัจจัยอายุ และรายได้เฉลี่ยต่อเดือนท่ีต่างกันไม่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื ้อ
ผลิตภัณฑแ์ปรรูปยางพารา   พฤติกรรมของผู้บริโภคและการบริหารจัดการผลิตภัณฑแ์ปรรูป
ยางพาราในด้านผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด บุคคล และ
กระบวนการบริการท่ีแตกต่างกันส่งผลใหเ้กิดการตัดสินใจเลือกซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพาราท่ี
แตกตา่งกนัในเขตกรุงเทพมหานครอยา่งมีนยัส  าคญัทางสถิตท่ีระดบั0.05 ผลการวิจัยนีอ้าจจะเป็น
แนวทางที่ดีตอ่เกษตรกรชาวสวนยาง หนัมาสนใจท าการเกษตรแบบธุรกิจ 

ค าส  าคญั :  การจดัการ  ความตอ้งการ และการแปรรูป 
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Abstract 

 The research was motivated by problems arising from the price situation of 
rubber latex dropping substantially that affected the rubber farmers in Thailand. The 
objectives of this research are to study the rubber management for responding to 
consumer needs on purchase decision of processed rubber products in Bangkok.Stores 
data with a questionnaire method of 400 people  in community places to answer queries 
and analyze data with preliminary statistics by descriptive statistics include a frequency 
percent average, standard deviation and spatial statistical hypothesis test by test 
analyses assume include : (t-test ) (One way Analysis of Variance : ANOVA)  

It was found that a factor of personal characteristics, by gender education and 
career did affect the purchase decision of processed rubber products in Bangkok.For 
age and income did not affect the purchase decision of processed rubber products in 
Bangkok. The consumer behavior and the management of processed rubber products 
found the effects on the decision included products price channel promotion personal 
and process at statistically significant different level of 0.05 .  These findings may the 

rubber farmers have good idea and interest to do agriculture business .     
 

Keywords   : The management, needs  and processed .  
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ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 
 

ภมิูภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใตเ้ป็นแหลง่เพราะปลกูยางพารา และแหลง่ผลิต ผลิตภณัฑ์
ยางพาราขัน้ตน้ท่ีส  าคญัของโลก โดย ไทย อินโดเนียเซีย และมาเลเซีย ถือเป็น 3 ประเทศหลกัท่ีมี
ผลผลิตยางพารารวมคิดเป็น 75 % ของผลผลิตโลก การปลกูยางในประเทศไทยไม่มีการบนัทึก
หลกัฐานท่ีแน่นอน แต่คาดว่าเริ่มปลกูประมาณปี พ.ศ.2442-2444 โดยคอซิมบี ้ณ ระนอง เจ้า
เมืองตรงัในขณะนัน้น าเมล็ดยางพารามาปลูกท่ีอ าเภอกันตงั จังหวัดตรงัเป็นครัง้แรก ชาวบา้น
เรยีกวา่ ตน้ยางเทศา ตอ่มาไดข้ยายไปปลกูท่ีจังหวดันราธิวาส จนปลกูทั่วทัง้ภาคใต ้ปัจจุบนัปลกู
ไดทุ้กภาคของประเทศไทย  ตัง้แต่ปี พ.ศ.2534 เป็นตน้มา     ยางพารากลายเป็นพืชเศรษฐกิจท่ี
ส  าคญัของไทย  และปี 2558 ไทยเป็นประเทศผูผ้ลติเป็นอนัดบัหนึ่งของโลก มีผลผลิต 4.5 ลา้นตนั  
คิดเป็นสดัสว่น 35.7 % ของผลผลติโลก  รองลงมาไดแ้ก่อินโดนีเซีย  จีน  อินเดีย  และมาเลเซียมี
สดัสว่นการผลติ 26 % ,7 %, 6%, และ 5.5 % ตามล าดบั 

จากการศกึษาพบวา่ จีนซึ่งเคยเป็นผูบ้ริโภคยางพารารายใหญ่สดุของโลก คิดเป็นสดัสว่น 
40%  ขณะนีก้ลบัมีบทบาทเป็นผูผ้ลิตยางพาราดว้ยซึ่งสว่นใหญ่น าไปใชใ้นอุตสาหกรรมผลิตลอ้
ยาง เพื่อส่งออกไปสหรฐัอเมริกา คิดเป็นรอ้ยละ 80    ดังนัน้เม่ือปริมาณยางในตลาดโลกมาก 
เพราะมีคูแ่ขง่ผูผ้ลิตมากขึน้ ความตอ้งการอาจนอ้ยลง ราคายางอาจมีแนวโนม้ลดลงซึ่งย่อมมีผล
ตอ่การสง่ออกยางพาราไทย ท าใหมี้ราคาตกต ่าลง   

 

 ปัญหา“ราคายาง” ตกต ่า! ภายในประเทศไทย เป็นปัญหาส  าคญัในวนันีท่ี้ภาครฐัก าลงัเรง่
แกไ้ขเพื่อช่วยเหลอืเกษตรกรชาวสวนยาง และผูป้ระกอบกิจการยาง ใหส้ามารถผา่นพน้วิกฤติไดจ้ึง
มีการประกาศราชกิจจานเุบกษาตามพระราชบญัญัติการยางแห่งประเทศไทย พ.ศ.2558 มาตรา 
49 (3) ใหน้  าเงิน“กองทนุพฒันายางพารา” มาช่วยเหลือเกษตรกรชาวสวนยาง  สถาบนัเกษตรกร
ชาวสวนยาง และผูป้ระกอบกิจการยาง 
 อย่างไรก็ดี แม้ภาครฐัจะพยายามเร่งแก้ไขปัญหาใหแ้ก่เกษตรกรชาวสวนยาง และผู้
ประกอบกิจการยางแตค่งเป็นเพียงมาตรการการจัดการระยะสัน้ ชั่วคราวเท่านัน้ การรอรบัความ
ช่วยเหลอืจากภาครฐันัน้ อาจลา่ชา้ เกษตรกรชาวสวนยางจึงควรช่วยเหลอืตนเองมากกวา่  

ดังนั้น ผู ้วิจัยจึงศึกษา การบริหารจัดการยางพาราเพื่อตอบสนองความต้องการของ
ผูบ้รโิภคในการตดัสนิใจเลอืกซือ้ผลติภณัฑแ์ปรูปยางพารา  เพื่อเป็นแนวทางใหเ้กษตรกรชาวสวน
ยางปรบัเปลี่ยนมุมมองดว้ยการบริหารจัดการยางพาราอย่างเป็นระบบ ตัง้แต่กระบวนการปลูก 
จนกระทั่ งการแปรรูปผลิตภัณฑ์ยางพาราจ าหน่าย การคิดค้นพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์แปรรูป 
ยางพารา เช่น หมอนสขุภาพ ,ท่ีนอนเพื่อสขุภาพ  กระเป๋า และรองเทา้ เป็นตน้ ทัง้นีเ้พื่อเพิ่มมูลค่า
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สินคา้ สรา้งรายไดใ้หแ้ก่เกษตรกรมากขึน้อย่างยัง้ยืน  อันจะส่งผลดีต่อภาพรวมเศรษฐกิจของ
ประเทศดว้ย  
วัตถุประสงคข์องการวิจัย 

เพื่อศกึษาการบรหิารจดัการยางพารา  เพื่อศึกษาการตดัสินใจเลือกซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูป
ยางพารา และเพื่อศกึษาพฤติกรรมของผูบ้รโิภคในการเลอืกซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา 
นิยามศัพท ์

การจัดการ   หมายถึง กระบวนการท างาน หรือกิจกรรมท่ีกลุ่มบุคคลในองคก์รร่วมกัน
ท างานเพื่อใหบ้รรลวุตัถุประสงคต์ามแนวทางท่ีก าหนดไว ้ 5 ขัน้ตอนประกอบดว้ย การวางแผน 
การจดัการองคก์าร การบงัคบับญัชาสั่งการ การประสานงาน และการควบคมุ เป็นตน้  

ความตอ้งการ   “ พจนานุกรมในไทยฉบบัราชบณัฑิตยสถาน พ.ศ.2525 ( 2526 : 323)
กลา่ววา่ ความตอ้งการหมายถึงความอยากได ้ใครไ่ด ้หรือประสงคจ์ะได ้ และเม่ือเกิดความรูส้กึ
ดงักล่าวจะท าใหร้่างกายเกิดความขาดสมดุลเน่ืองมาจากมีสิ่งเรา้มากระตุน้  มีแรงขับภายใน
เกิดขึน้ท าใหร้า่งกายไม่อาจอยูน่ิ่งตอ้งพยายามดิน้รน้ และแสวงหาเพื่อตอบสนองความ 

ตอ้งการนัน้ๆ เม่ือรา่งกายไดร้บัตอบสนองแลว้ รา่งกายมนษุยก็์กลบัสูภ่าวะสมดลุอีกครัง้
หนึ่ง และก็จะเกิดความตอ้งการใหม่ๆเกิดขึน้มา ทดแทนวนเวียนอยูไ่ม่มีท่ีสิน้สดุ   

การแปรรูป  หมายถึง   การผสม ปรุง หรอืแปรสภาพอ่ืนๆ ของวตัถดิุบ เช่น บดละเอียด 
หรอืสกดัจนไม่เป็นรูปแบบเดิมตามธรรมชาติ เพื่อผลติเป็นผลติภณัฑต์า่งๆ  ( ส  านกังานขอ้มลู
สมนุไพร คณะเภสชัศาสตร ์ม.มหิดล)  
ขอบเขตของการวิจัย 

 การวิจัยครัง้นีเ้ป็นการวิจัยเพื่อศึกษาการบริหารการจัดการยางพารา พฤติกรรมของ
ผูบ้รโิภคในการตดัสินใจเลือกซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพารา และการตดัสินใจเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์
แปรรูปยางพาราประเภทของผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา  ขอบเขตดา้นประชากร ประชากรท่ีใชใ้น
การศกึษาครัง้นี ้ไดแ้ก่  ประชากร คือ ผูบ้รโิภคทัง้เพศชายและหญิงท่ีมีก าลงัซือ้ซึ่งเคยซือ้ 

ผลิตภณัฑแ์ปรรูปผลิตภณัฑย์างพาราในเขตกรุงเทพมหานคร   และกลุม่ตวัอย่างคือผูบ้ริโภคทัง้
เพศชายและหญิงท่ีเคยซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพาราบริเวณแหลง่ชุมชน   จ านวน 400 คนซึ่งได้
จากการค านวณสตูรของยามาเน ่และท าการเก็บขอ้มลูจากประชากรในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ประโยชนท์ี่ได้รับจากการวิจัย 
1. เพื่อสรา้งมุมมองใหม่ใหเ้กษตรกรชาวสวนยาง ยุคใหม่ 4.0 หนัมาพึ่งพาตนเอง ดว้ย

การบรหิารจดัการอุตสาหกรรมยางพาราตัง้แตต่น้น า้  กลางน า้   และปลายน า้  
2. เพื่อเป็นแนวทางให้เกษตรกรชาวสวนยาง คิดค้น และพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูป

ยางพาราใหมี้มูลค่ามากขึน้ในฐานะผูป้ระกอบการธุรกิจขนาดย่อม ดีกว่าการเป็น
ผูผ้ลติยางเพื่อการสง่ออกอยา่งเดียว  

3. เพื่อเป็นแนวทางใหเ้กษตรกรชาวสวนยางใช้ประกอบการตัดสินใจวางแผนการท า
ธุรกิจตอ่ไป 

4. เพื่อสรา้งรายไดแ้ก่เกษตรกรชาวสวนยาง มากขึน้  
5. เพื่อสง่ผลดีตอ่เศรษฐกิจภาพรวมของประเทศไทย 

 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
เป็นการศกึษาความรูเ้ก่ียวกบัผลติภณัฑย์างพารา  การจดัการการผลติ ความตอ้งการ 

ในการตัดสินใจซือ้ของผูบ้ริโภค ในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อน ามาเป็นข้อมูลในการก าหนด
สมมุติฐานงานวิจัย  และออกแบบเครื่องมือเครื่องใชใ้นการท างานวิจัยบทต่อไป ดงันัน้ เพื่อเป็น
แนวทางในการศกึษาวิจยั ผูว้ิจยัไดมี้การทบทวนวรรณกรรมตามหวัขอ้  ดงัตอ่ไปนี ้ 
1.ความรูเ้ก่ียวกบัผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา  

เกษตรกรชาวสวนยางสามารถแปรรูปยางพาราเพื่อเพิ่มมลูคา่ไดโ้ดยผา่นกระบวนการผลิต    
ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราจ าหนา่ย เช่น ท่ีนอน หมอน กระเป๋า รองเทา้ เป็นตน้    
2.การบรหิารจดัการ 7 Ps 

เป็นกลยทุธท์างการตลาดท่ี Philip Kotler ไดว้างไวเ้ป็นแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกับธุรกิจบริการ
ซึ่งใชส้ว่นประสมการตลาด (Marketing Mix) หรอื 7Ps ท่ีตอ่ยอดมาจาก 4Ps มาใชก้ าหนดกลยุทธ์
การตลาด ซึ่งประกอบดว้ย Product, Price, Place, Promotion, People, Physical Evidence 
และ Process ซึ่งน ามาวิเคราะหธุ์รกิจตอ่ได ้
3.แนวคิด และทฤษฎีล  าดบัขัน้ของความตอ้งการของมาสโลว ์

 แนวคิดเรื่องทฤษฎีล  าดบัขัน้ของความตอ้งการ 5 ล  าดบัขัน้ เป็นแนวคิดท่ีรูจ้กักันแพร ่
หลาย มาสโลวอ์ธิบายว่า พฤติกรรมของมนุษยถ์ูกเรา้ใหก้ระท าโดยกลุ่มของความตอ้งการ  2 
ประเภท คือ ความตอ้งการพืน้ฐานเพื่อการมีชีวิตรอด (Basic needs) และความตอ้งการชัน้สูง 
(Meta needs) ความตอ้งการทัง้ 2ประเภทมีพฒันาการไปเป็นล  าดบัขัน้ตอนจากล าดบัต ่าสูล่  าดบั
สงูขึน้ไปเรื่อยๆ ซึ่งมีทัง้หมด 5 ล  าดบัขัน้ ความตอ้งการ 4 ล  าดบั ขัน้แรก เป็นความตอ้งการพืน้ฐาน
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ซึ่งเกิดจากความรูส้กึขาดแคลน จึงเรียกว่า “Deficiency needs” ความตอ้งการล  าดบัท่ี 5 เป็น
ล  าดบัสงูสดุ เรียกว่า Meta  needs หรือ ความตอ้งการเพื่อความเจริญเติบโต (Growth needs) 
ความตอ้งการ 4 ขัน้ ตอ้งบรรลผุล สมเป้าหมายตามขัน้ตอนเสียก่อน บุคคลจึงจะสามารถพฒันา
ความตอ้งการในล าดับขัน้ท่ี 5 ซึ่งเป็นขัน้สูงสุด ความตอ้งการท่ีบรรลุถึงยากท่ีสุด คือ Self-
actualized needs ซึ่งไดแ้ก่   ความปรารถนาจะใชศ้กัยภาพ และประสบการณท่ี์ตนมีใหเ้ป็นผลดี
ตอ่ตนเอง ตอ่ผูอ่ื้น และตอ่สงัคม 
 

4.พฤติกรรมผูบ้รโิภค 
เน่ืองจากพฤติกรรมผู้บริโภคมีความต้องการท่ีแตกต่างกัน การวิเคราะห์พฤติกรร ม

ผูบ้รโิภค และความตอ้งการของกลุม่ผูบ้รโิภคว่าด าเนินชีวิตอย่างไร รวมถึงการตดัสินใจซือ้หรือใช้
บรกิารอยา่งไรเพื่อเกิดความพึงพอใจค าถามท่ีใชค้น้หาลกัษณะ และพฤติกรรมผูบ้ริโภคคือ 6 Ws  
และ 1 H โดยเป็นไปตามหลกัท่ีใชใ้นการวิเคราะหคื์อ 7Os ดงันี ้( ฉัตยาพร เสมอใจ : 2550  หนา้  
30-32 ) 
5.แนวคิด และทฎษฎีการตดัสนิใจของผูบ้รโิภค 

การตดัสินใจ (Decision Making)หมายถึง กระบวนการในการเลือกท่ีจะกระท าสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งจากทางเลือกต่างๆท่ีมีอยู่ ซึ่งผูบ้ริโภคมักจะตอ้งตัดสินใจในทางเลือกต่างๆของสินคา้และ
บริการอยู่เสมอ โดยท่ีเขาจะเลือกสินคา้หรือบริการตามขอ้มูลและขอ้จ ากัดของสถานการณ ์การ
ตัดสินใจจึงเป็นกระบวนการท่ีส  าคัญและอยู่ภายในจิตใจของผู้บริโภค (ฉัตยาพร เสมอใจ, 
2550:46)  กระบวนการตดัสินใจซือ้ 5ขัน้ตอนประกอบดว้ย การรบัรูปั้ญหา การแสวงหาขอ้มูล 
การประเมินผลทางเลอืก การตดัสนิใจซือ้ และพฤติกรรมภายหลงัการซือ้ 
6.งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัยางพารา   

ผูช้่วยศาสตราจารย ์รวิพรรณ สาลผีล  สชุาดา แกว้ดวง (2552)  ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่ราคา
ยางแผ่นรมควนัชัน้ 3 ในตลาดซือ้ขายลว่งหนา้  เพื่อศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อราคายางแผ่น
รมควนัชัน้ 3 ในตลาดซือ้ขายลว่งหนา้ 

นางสาวสภุาภรณ ์อินทรารกัษ์ (2553)  ความสมัพนัธ์ของราคายางแผ่นรมควนัชัน้3 ใน
ตลาดสนิคา้เกษตรลว่งหนา้แหง่ประเทศไทยกับตลาดกลางยางพาราหาดใหญ่เพื่อศึกษาการชีน้  า
ราคายางแผน่รมควนัชัน้ 3 จากแหลง่ราคาอา้งอิงภายในประเทศ คือ ตลาดสินคา้เกษตรลว่งหนา้
แหง่ประเทศไทยและตลาดกลางยางพาราหาดใหญ่ 

สธีุ อินทรสกลุ  บญัชา สมบูรณส์ขุ  ปรุวิชญ ์พิทยาภินนัท ์ (2557)  วารสารมนุษยศาสตร ์
และสงัคมศาสตร ์ปีท่ี 8 ฉบบัพิเศษธันวาคม 2560 อาเซียน แรงงานกับการพฒันา อุตสาหกรรม
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ยางพาราไทย สถานภาพและแนวทางการพฒันา สูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  เพื่อศึกษาสภาพ
เศรษฐกิจสงัคมและการผลิตของเกษตรกรผูป้ลกูยางพาราในประเทศไทย ศึกษาความสามารถ
ทางการแขง่ขนั ปัญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมยางพาราไทย และ  เสนอแนวทางการพฒันา
อุตสาหกรรมยางพาราไทยสูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซียน   
             กนัยร์วี สทิธิบุศย ์ และดร. รุง่อาทิตย ์บูชาอินทร ์ : 2558  พฤติกรรมผูบ้ริโภคของ สปป. 
ลาวในการตดัสนิใจซือ้ผลิตภณัฑห์มอนยางพารา  กรณีศึกษา: นครหลวงเวียงจันทน ์ เพื่อศึกษา
ปัจจยัสว่นบุคคลและพฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซือ้หมอนยางพาราของผูบ้ริโภคใน
นครหลวงเวียงจันทน์สาธารณรฐัประชาธิปไตยประชาชนลาวและเพื่อศึกษาระดับปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาด (7Ps) ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซือ้หมอนยางพาราของผูบ้ริโภคในนคร
หลวงเวียงจนัทน ์สาธารณรฐัประชาธิปไตยประชาชนลาว  

 นายรกัษ์ธรรม ปาลกะวงศ ์ณ อยุธยา  จ่าสิบเอกหญิงสวุรรณา โนรีวรรณ  นายสุมิตร 
มงคลยงคน์างสมมาตร วอนขอพร  นางสาวชุติมา มั่งมี  และนางสาวจรสัศรี ศรีสวุรรณ  ( 2558)  
SMEs ผลติภณัฑย์างพาราแปรรูปสูอ่าเซียน  เพื่อวิเคราะหจ์ุดแข็ง จุดอ่อน โอกาสและอุปสรรคของ
ยางพาราไทยเพื่อหาแนวทางการเตรียมความพรอ้มของ SMEs ในธุรกิจผลิตภณัฑย์างพาราได ้ 
เพื่อสง่เสรมิการสรา้งมลูคา่เพิ่มใหก้บัเกษตรกรไทยท่ีปลกูยางพารา 

          ภานมุาศ พฒุแกว้ และ เจรญิชยั พรไพรเพชร (2559)การวิเคราะหก์ารบรหิารการผลิตแปร
รูปน า้ยางพาราในสี่จงัหวดั ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนบนของประเทศไทย เพื่อศึกษาวิจัยการ
บรหิารการผลติน า้ยางพารา และการผลติแปรรูปน า้ยางพารา 

นชุนาฎ ณ ระนอง (2560) โครงการวิจยัผลิตภณัฑย์าง และการแปรรูปไมย้าง การพฒันา
คณุภาพยางดิบ ผลติภณัฑย์าง และผลติภณัฑไ์มย้าง เพื่อสง่เสริมอุสาหกรรมยางระดบักลาง และ
ระดบัเลก็ เป็นการสรา้งมลูคา่เพิ่มท่ีน าไปสูก่ารแขง่ขนั และการพึ่งพาตนเอง 

ดร.อาภารตัน ์มหาขนัธ ์รองผูว้า่การกลุม่วิจยั และพฒันาดา้นพฒันาอยา่งยัง้ยืน  ดร.ศิรพิร 
ลาภเกียรติถาวร ผูอ้  านวยการ ศูนยเ์ช่ียวชาญนวัตกรรมวัสดุ วว . และทีมนักวิจัย งานมหกรรม
งานวิจัยแห่งชาติ (2561) วิจัยเพิ่มมูลค่าผลิตภณัฑย์างพาราดว้ยวิทยาศาสตร ์เทคโนโลยี และ
นวัตกรรม ( วทน.) เพื่อสามารถน าไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ส  าหรบัผลิตจ าหน่ายทัง้ภายในและ
ภายนอกประเทศ (วช.) 

ณปภชั จนัทรเ์มือง ชชัวาลย ์รตันพนัธุ ์และ เปมิกา แซเ่ตียว   วารสารวิจยัเพื่อการพฒันา
เชิงพืน้ท่ี ปีท่ี 10 ฉบบัท่ี 5 หนา้ 351-364 ผลติภณัฑช์ุมชนจากวสัดยุางพาราแปรรูป อ าเภอพปินู 
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จงัหวดันครศรธีรรมราช   ส  ารวจสภาพปัญหา ความตอ้งการพฒันารูปแบบผลติภณัฑ ์และพฒันา 
ผลติภณัฑรู์ปแบบใหม่จากวสัดยุางพาราแปรรูปท่ีตรงกบัความตอ้งการของกลุม่ลกูคา้ 

           รศ.อาซีซนั แกสมาน ผูอ้  านวยการสถาบนัวิจยัและพฒันานวตักรรมยางพารา และผศ.ดร.
อดิศยั รุง่วิชานิวฒัน ์ส  านกังานกองทนุสนบัสนนุการวิจยั( สกว.)วิจยัผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา ตอ่

ยอดงานสูภ่าคอุตสาหกรรม โดยน าวิทยาศาสตร ์เทคโนโลยี นวตักรรมมาใชใ้นการสรา้งมลูคา่เพิ่ม

ของยางพารา สบืคo้www.trf.or.th/component/attachments/download/3835   

กรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย 

 เพื่อศกึษาการบริหารจัดการยางพารา และเพื่อศึกษาความตอ้งการของผูบ้ริโภคในการ
ตดัสินใจเลือกซือ้ผลิตภัณฑแ์ปรรูปยางพารา  โดยศึกษาความสมัพันธ์ระหว่างตัวแปรตน้ไดแ้ก่
ปัจจัยด้านประชากร และตัวแปรตามไดแ้ก่ความต้องการดา้นต่างๆท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์แปรรูป
ยางพารา ดงันี ้ 

 

 

 

                                                                            
                                                                                       

 

       

 

 

                                                                                    
 

                       
                                          

 

 

                

 
                
 

พฤติกรรมผูบ้รโิภค 

-ประเภทของผลิตภณัฑ ์แปรรูปยางพารา                                              
-เหตผุลในการตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูป
ยางพารา 
-สถานที่ในการเลือกซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพารา 
-บุคคลที่มีอิทธิพลต่อการเลือกซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูป
ยางพารา 
-จ  านวนประสบการณใ์นการเลือกซือ้ผลิตภณัฑแ์ปร
รูปยางพารา 
 

 

ปัจจยัสว่นบคุคล 
  -เพศ        -อาย ุ
  -อาชีพ      -ระดบัการศกึษา 
       -รายไดเ้ฉล่ียตอ่เดือน 

 

 

 

 

การบรหิารจดัการ (ยุพาวรรณ วรรณวานิชย ์: 2551) 
    - ผลติภณัฑ ์                     -ราคา 
    -ช่องทางจดัจ าหน่าย        -การสง่เสริมการตลาด 
     -บคุลากร                        -กระบวนการบรกิาร 
      

 

การตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูป
ยางพารา                  
-การรบัรูถ้ึงความตอ้งการ 
-การคน้หาขอ้มลู 
-การตดัสนิใจซือ้ 
(Kotler อา้งถึงในวารุณี ตนัตวิงศว์าณิช
และคณะม2554) 
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สมมุติฐานของการวจิัย  
1.ปัจจยัสว่นบุคคล ท่ีตา่งกนั สง่ผลตอ่การตดัสนิใจเลอืกซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราตา่งกนั 
2.พฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีแตกต่างกัน ส่งผลให้เกิดการตัดสินใจเลือกซือ้ผลิตภัณฑ์แปรรูป
ยางพาราท่ีแตกตา่งกนั 
3.การบรหิารจดัการท่ีแตกต่างกัน สง่ผลใหเ้กิดการตดัสินใจเลือกซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพาราท่ี
แตกตา่งกนั 
ระเบียบวิธีวิจัย 

การศึกษางานวิจัย เรื่อง การบริหารจัดการยางพาราเพื่อตอบสนองความตอ้งการของ
ผูบ้รโิภคในการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร โดยการศึกษาครัง้นี ้
มีการด าเนินการตามล าดบั ดงันี ้กรอบแนวคิดของงานวิจยั  และตวัแปรท่ีใชใ้นการวิจยั 
     1.ตวัแปรท่ีใชใ้นการวิจยั ตวัแปรท่ีใชใ้นการศกึษาครัง้นี ้ ผูศ้กึษาไดก้ าหนดตวัแปรอิสระและตวั

แปรตามดงันี ้  

1.1 ตวัแปรอิสระ ประกอบดว้ย ดา้นปัจจยัสว่นบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศกึษา  

อาชีพ และรายไดเ้ฉลี่ยต่อเดือน  ดา้นพฤติกรรมผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ ประเภทของผลิตภัณฑแ์ปรรูป

ยางพาราเหตผุลในการตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพารา สถานท่ีในการเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์

แปรรูปยางพารา  บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซือ้ผลิตภัณฑ์แปรรูปยางพารา และจ านวน

ประสบการณ์ในการเลือกซือ้ผลิตภัณฑแ์ปรรูปยางพารา  และด้านการบริหารจัดการ ได้แก่ 

ผลติภณัฑ ์ราคา ช่องทางจดัจ าหนา่ย บุคลากร  การตลาด และกระบวนการบรกิาร  
1.2 ตวัแปรตาม  ประกอบดว้ย การตดัสนิใจ ไดแ้ก่ การรบัรูถ้ึงความตอ้งการ การคน้หา 

ขอ้มลู  และการตดัสนิใจซือ้ท่ีสง่ผลตอ่การตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา 

       2.การก าหนดประชากร และกลุม่ตวัอยา่ง  ไดแ้ก่ ประชากร ท่ีใชใ้นการศกึษาคือ ผูบ้รโิภคทัง้ 

เพศชายและหญิงท่ีมีก าลังซือ้ มีพฤติกรรมเคยใช้ผลิตภัณฑ์แปรรูปยางพาราท่ีส่งผลต่อการ

ตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑแ์ปรรูปยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร   และกลุ่มตัวอย่าง โดยกลุ่ม

ตวัอย่างท่ีใชใ้นการศึกษาในครัง้นี ้ใชว้ิธีการเลือกตวัอย่างโดยเจาะจงตามประชากรท่ีไดก้ าหนด

ขา้งตน้ เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลเชิงลกึท่ีสมบูรณเ์หมาะสม ส  าหรบัน ามาใชว้ิเคราะหแ์ละประมวลผลวิจัย

โดยพิจารณาเลือกกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีเคยซือ้ผลิตภัณฑ์แปรรูปยางพาราส่งผลต่อการตัดสินใจซือ้

ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร    
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        3.ขนาดหรอืจ านวนของกลุม่ตวัอยา่ง 

เน่ืองจากผูว้ิจยัไม่สามารถระบุจ านวนของกลุม่คนท่ีเคยซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพาราใน

เขตกรุงเทพมหานครได ้ผูว้ิจัยจึงไดใ้ชส้ตูรโดยใชว้ิธีการค านวณจากสตูรของยามาเน่ (Yamane)  

ดงันี ้ 

𝑛  
 

   𝑁𝑒  
 

              โดย     n = ขนาดของกลุม่ตวัอยา่ง 
N  = ขนาดของประชากร 

   e  = คา่ความคลาดเคลื่อนท่ียอมรบัได ้ 
  โดยงานวิจัยนีย้อมใหเ้กิดความคลาดเคลื่อนไดจ้  านวนรอ้ยละ 5 ท าใหส้ามารถ
ค านวณหากลุม่ตวัอยา่งจากสตูรดงันี ้ 
 

                                      𝑛  
         

                   
 

                                                                    
                                             𝑛              ตวัอยา่ง 

     ในการเลอืกกลุม่ตวัอยา่งผูว้ิจยัท าการเลอืกตวัอยา่งแบบเจาะจง ( Purposive Sampling) 
เพื่อใหต้รงตามวตัถุประสงคข์องการวิจัยผ่านการกระจายแบบสอบถาม(Questionnaire) ซึ่งเป็น
แบบเอกสารโดยท าการคดักรองดว้ยค าถามเพื่อใหไ้ดก้ลุม่ตวัอยา่งที่ตอ้งการ    
      4.เครื่องมือท่ีใชใ้นการศกึษา 

การศึกษาครัง้นีผู้ ้ศึกษาใช้แบบสอบถาม ( Questionnaire) เป็นเครื่องมือในการเก็บ
รวบรวมขอ้มลูโดยแบง่แบบสอบถามออกเป็น   5 สว่นดงันี ้    
 สว่นท่ี 1 แบบสอบถามเก่ียวกับขอ้มูลทั่วไปของผูบ้ริโภคตามลกัษณะของประชากรและ
พฤติกรรมไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพและรายไดโ้ดยลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบ
เลอืกตอบ (Check-List) 
 สว่นท่ี 2 ขอ้มลูเก่ียวกบัพฤติกรรมผูบ้ริโภคต่อการตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพารา
ในเขตกรุงเทพมหานครโดยลกัษณะแบบสอบถามเป็นแบบเลอืกตอบ (Check-List) 
 สว่นท่ี 3 ขอ้มูลเก่ียวกับการบริหารจัดการส่งผลต่อการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑแ์ปรรูป
ยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร  

ส่วนท่ี 4 ขอ้มูลเก่ียวกับการตัดสินใจซือ้ส่งผลต่อการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑ์แปรรูป
ยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร 
 สว่นท่ี 5 ขอ้เสนอแนะ  
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     5.การเก็บรวบรวมขอ้มูล ผูว้ิจัยเก็บแบบสอบถามดว้ยตนเองโดยการขอความรว่มมือในการ

กรอกแบบสอบถามจากผูบ้ริโภคท่ีเคยซือ้ผลิตภัณฑ์แปรรูปยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร 

ระยะเวลาในการแจกแบบสอบถามเริ่มตัง้แต่เดือน กันยายน พ.ศ. 2562 จนถึงเดือนตุลาคม พ.ศ. 

2562  โดยเก็บรวบรวมขอ้มลูดงัตอ่ไปนี ้ 

 1. ขอ้มลูทติุภมิู ไดจ้ากการศึกษาคน้ควา้หาขอ้มูลจากแหลง่สื่ออิเล็กทรอนิกสท่ี์เก่ียวขอ้ง 

จากเอกสารสิ่งพิมพ ์งานวิจยัในประเทศไทย 

 2. ขอ้มูลปฐมภูมิ ไดเ้ก็บขอ้มูลจากแบบสอบถามท่ีสมัภาษณ์กลุ่มตวัอย่างโดยก าหนด

กลุม่ตวัอยา่งจ านวน 400 ตวัอยา่ง โดยวิธีเก็บแบบสอบถามจากผูบ้รโิภคท่ีเคยใชผ้ลติภณัฑแ์ปรรูป

ยางพาราในเขตกรุงเทพมหานครบริเวณแหลง่ชุมชนเช่น หา้งสรรพาสินคา้ ตลาดนดั โดยผูว้ิจัย

แจกแบบสอบถามเอง จนไดค้รบจ านวนท่ีก าหนดเม่ือเก็บครบตามจ านวน ผูว้ิจัยท าการตรวจสอบ

ดงัขัน้ตอนต่อไปนี ้ขัน้ตอนท่ี 1 น าขอ้มูลท่ีเก็บจากแบบสอบถามเสร็จแลว้ ท าการตรวจสอบใหมี้

ความครบถ้วนทุกขอ้อย่างสมบูรณ์   ขัน้ตอนท่ี 2  น าขอ้มูลท่ีไดแ้ปลงค่าเพื่อน าไปทดสอบใน

โปรแกรมส าเรจ็รูปเพื่อทดสอบหาคา่ตอ่ไป  

      6. การวิเคราะหข์อ้มลู และสถิติท่ีใช ้ หลกัจากท่ีไดท้  าการเก็บรวบรวมแบบสอบถามครบ  400 

ชุดแลว้  ทางผู้วิจัยจะน าข้อมูลในแบบสอบถามมาท าการวิเคราะห์โดยโปรแกรมทางสถิติ 

ดงัต่อไปนี ้ การตรวจสอบขอ้มูล ผูว้ิจัยตรวจสอบความสมบูรณข์องการตอบแบบสอบถามแยก

แบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณอ์อก   การลงรหสั น าแบบสอบถามท่ีตรวจสอบถกูตอ้งเรียบรอ้ยแลว้มา

ลงรหัสตามท่ีก าหนดไว้ล่วงหน้าส  าหรับประมวลผลข้อมูลด้วยโปรแกรมส าเร็จรูป  และการ

ประมวลผลขอ้มูล โดยใชค้อมพิวเตอรใ์นการประมวลผลขอ้มูลซึ่งใชโ้ปรแกรมสถิติส  าเร็จรูปเพื่อ

วิเคราะหเ์ชิงพรรณนาและเชิงอนมุานตามสมมติุฐานท่ีตัง้ไว ้ 
 

ผลการวิจัย 
1.สมมุติฐานท่ี1 ปัจจัยส่วนบุคคลท่ีต่างกันส่งผลต่อการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑแ์ปรรูป

ยางพาราต่างกัน  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีเพศ  ระดบัการศึกษา และอาชีพ ต่างกันสง่ผลต่อการ
ตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปท่ีตา่งกนัอยา่งมีนยัส  าคญัทางสถิต 0.05สว่นผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี
อาย ุและรายไดต้า่งกนัไม่สง่ผลตอ่การตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา  

2.สรุปการทดสอบสมมติุฐานท่ี 2 พฤติกรรมของผูบ้รโิภคท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลใหเ้กิดการ
ตดัสนิใจเลอืกซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราท่ีแตกตา่งกนั  กลา่วคือพฤติกรรมของผูบ้รโิภคท่ี
แตกตา่งกนัสง่ผลใหเ้กิดการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปท่ีแตกตา่งกนัปฏิเสธ (     )และเม่ือ
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พิจารณารายดา้นพบวา่ พฤติกรรมของผูบ้รโิภคท่ีมีความพงึพอใจตอ่ประเภทผลติภณัฑแ์ปรรูป
ยางพาราในการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราไม่แตกตา่งกนั สว่นพฤติกรรมของผูบ้รโิภค
ท่ีมีทศันคติตอ่เหตุผลในการตดัสนิใจซือ้  แหลง่เลอืกซือ้ผลติภณัฑ ์การไดร้บัขอ้มลู/ปรกึษา และ
ประสบการณก์ารเคยซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส  าคญัทางสถิติ  0.05 

3.สมมติุฐานท่ี 3 การบรหิารจดัการท่ีแตกตา่งกนัสง่ผลใหเ้กิดการตดัสนิใจเลอืกซือ้
ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราท่ีแตกตา่งกัน  ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีทศันคติตอ่การบรหิารจดัการ
ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา ดา้นสง่เสรมิการตลาด และดา้นกระบวนการบรกิารท่ีแตกตา่งกนัสง่ผล
ใหเ้กิดการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราท่ีแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส  าคญัทางสถิติ  0.05 
 สว่นดา้นผลติภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางจัดจ าหน่าย และดา้นบุคลากร ไม่มีความสมัพนัธ์กับ
การตดัสนิใจซือ้จึงไม่สง่ผลใหเ้กิดการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา 
สรุปและอภปิรายผล 

ผลการวิจยัเรื่อง   การบรหิารจดัการยางพาราเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคใน
การตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร 
  

ขอ้มูลสว่นบุคคลของผูต้อบแบบสอบถาม พบว่า ผูต้อบแบบสอบถามสว่นใหญ่เป็นเพศ
หญิง รอ้ยละ 63.5 สว่นท่ีเหลอืเป็นเพศชาย รอ้ยละ 36.5 โดยผูต้อบแบบสอบถามสว่นใหญ่มีช่วง
อายคืุอ 21- 40 ปี รอ้ยละ 50  นอกจากนีย้งัพบวา่จบการศกึษาระดบัการศกึษาปรญิญาตร ีรอ้ยละ 
65.0 และส่วนใหญ่เป็นพนักงานบริษัท รอ้ยละ 44.0 ซึ่งผูต้อบแบบสอบถามมีรายไดเ้ฉลี่ยอยู่
ระหวา่ง 10,001-30,000 บาท รอ้ยละ  68.5             
 พฤติกรรมของผูบ้รโิภค    สว่นใหญ่มีความช่ืนชอบผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราประเภทท่ี
นอนรอ้ยละ 47.5  มีเหตผุลในการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพาราเพราะราคาถกูกวา่วสัดุ
ประเภทอ่ืนๆ รอ้ยละ 38.5 สว่นใหญ่โทรสั่งซือ้ทางทีวี รอ้ยละ 34.3 โดยไดร้บัขอ้มลูมาจาก
การศกึษาคน้หาขอ้มลูดว้ยตนเอง รอ้ยละ 44.0 และสว่นใหญ่เคยซือ้ผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพารา
มาแลว้  2-3 ครัง้  

การบรหิารจดัการผลิตภณัฑแ์ปรรูปยางพารา   มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัมากและ
เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นจากค่าเฉลี่ยมากไปหานอ้ย พบว่า การบริหารจัดการผลิตภณัฑแ์ปรรูป
ยางพารา ดา้นส่งเสริมการตลาดเป็นอันดับหนึ่ง รองลงดา้นผลิตภัณฑ ์  ส่วนอันดับสามดา้น
ช่องทางจดัจ าหนา่ย  ดา้นราคาและดา้นกระบวนการบริการมีค่าเฉลี่ยเท่ากันเป็นอันดบัสี่ ตามมา
ดว้ยดา้นบุคลากรมีคา่เฉลี่ยต ่าที่สดุ ตามล าดบั 
  



13 
 

การตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา  มีระดบัความส าคญัอยู่ในระดบัมากและเม่ือ
พิจารณาเป็นรายด้านจากค่าเฉลี่ยมากไปหานอ้ย พบว่า การตัดสินใจซือ้ดา้นการรับรูค้วาม
ตอ้งการมีค่าเฉลี่ยมากเป็นอันดับหนึ่ง ดา้นการคน้หาขอ้มูลและดา้นการตัดสินใจซือ้มีค่าเฉลี่ย
เทา่กนัเป็นอนัดบัสอง ตามล าดบั  
ข้อเสนอแนะ 
 จากการคน้ควา้ศกึษาเรื่อง การบริหารจัดการยางพาราเพื่อตอบสนองความตอ้งการของ
ผูบ้ริโภคในการตัดสินใจซือ้ผลิตภัณฑแ์ปรรูปยางพาราในเขตกรุงเทพมหานคร  สามารถเป็น
ประโยชนต์อ่ผูท่ี้สนใจ หรอืผูป้ระกอบธุรกิจท่ีเก่ียวขอ้ง หรือเกษตรกรชาวสวนยาง  ตลอดจนน าไป
ศกึษาคน้ควา้เพิ่มเติม ตามขอ้เสนอแนะดงันี ้

1.เกษตรกรชาวสวนยางสามารถน างานวิจยันีไ้ปใชใ้นการประกอบธุรกิจแปรรูปผลิตภณัฑ์
ยางพารา ควรเนน้การสง่เสรมิการขายโดยการจดัโปรโมชั่นในช่วงเทศกาลวนัส  าคญัต่างๆ เช่น วนั
แม่  วนัครอบครวั  วนัขึน้ปีใหม่   เป็นตน้  
 2.งานวิจัยนีส้ามารถน าไปต่อยอดโดยการศึกษาขอ้มูลนอกเหนือจากกรุงเทพมหานคร
ขยายไปในสว่นของตา่งจงัหวดัเป็นรายภาคเพื่อใหไ้ดข้อ้มลูทัง้ประเทศน าไปในการวางกลยุทธ์ทาง
การตลาดตอ่ไป 
ข้อเสนอแนะในงานวิจัยคร้ังต่อไป 

ควรศึกษาเก่ียวกับความตอ้งการของตลาดในต่างประเทศเพื่อขยายตลาดเพิ่มยอดขาย
และรายไดใ้นอนาคต  
บรรณานุกรม(อ้างอิง) 
  ผูช้่วยศาสตราจารย ์รวิพรรณ สาลผีล  สชุาดา แกว้ดวง (2552)  ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่  
ราคายางแผน่รมควนัชัน้ 3 ในตลาดซือ้ขายลว่งหนา้   

นางสาวสภุาภรณ ์อินทรารกัษ ์ (2553)  ความสมัพนัธข์องราคายางแผน่รมควนัชัน้3 ใน
ตลาดสินคา้เกษตรลว่งหนา้แหง่ประเทศไทยกบัตลาดกลางยางพาราหาดใหญ่   

สธีุ อินทรสกลุ  บญัชา สมบูรณส์ขุ  ปรุวิชญ ์พิทยาภินนัท ์ (2557)  วารสารมนุษยศาสตร ์
และสงัคมศาสตร ์ปีท่ี 8 ฉบบัพิเศษธันวาคม 2560 อาเซียน แรงงานกับการพฒันาอุตสาหกรรม
ยางพาราไทย สถานภาพและแนวทางพฒันาสูป่ระชาคมเศรษฐกิจอาเซียน 

กันยร์วี สิทธิบุศย ์ และดร. รุ่งอาทิตย ์บูชาอินทร ์ (2558) พฤติกรรมผูบ้ริโภคของ สปป. 
ลาวในการตดัสนิใจซือ้ผลติภณัฑห์มอนยางพารา   
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นายรกัษ์ธรรม ปาลกะวงศ ์ณ อยุธยา  จ่าสิบเอกหญิงสุวรรณา โนรีวรรณ  นายสุมิตร 
มงคลยงคน์างสมมาตร วอนขอพร  นางสาวชุติมา มั่งมี  และนางสาวจรสัศรี ศรีสวุรรณ  (2558)  
SMEs ผลติภณัฑย์างพาราแปรรูปสูอ่าเซียน   

ภานมุาศ พฒุแกว้ และ เจรญิชยั พรไพรเพชร (2559) การวิเคราะหก์ารบรหิารการผลติ
แปรรูปน า้ยางพาราในสี่จงัหวดั ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตอนบนของประเทศไทย 

นชุนาฏ ณ ระนอง (2560) โครงการวิจยัผลิตภณัฑย์าง และการแปรรูปไมย้าง การพฒันา
คณุภาพยางดิบ ผลติภณัฑย์าง และผลติภณัฑไ์มย้าง 

ดร.อาภารตัน ์มหาขนัธ ์รองผูว้า่การกลุม่วิจยั และพฒันาดา้นพฒันาอยา่งยัง้ยืน  ดร.
ศิรพิร ลาภเกียรติถาวร ผอ.ศนูยเ์ช่ียวชาญนวตักรรมวสัด ุวว. และทีมนกัวจิยั งานมหกรรมงานวจิยั
แหง่ชาติ (2561) วิจยัเพิ่มมลูคา่ผลติภณัฑย์างพาราดว้ยวิทยาศาสตร ์เทคโนโลยี และนวตักรรม
(วทน.) 

ณปภชั จนัทรเ์มือง ชชัวาลย ์รตันพนัธุ ์และ เปมิกา แซเ่ตียว   วารสารวิจยัเพื่อการพฒันา
เชิงพืน้ท่ี ปีท่ี 10 ฉบบัท่ี 5 หนา้ 351-364 ผลติภณัฑช์ุมชนจากวสัดยุางพาราแปรรูป อ าเภอพปินู 
จงัหวดันครศรธีรรมราช 

รศ.อาซซีนั แกสมาน ผูอ้  านวยการสถาบนัวจิยัและพฒันานวตักรรมยางพารา และผศ.ดร.
อดิศยั รุง่วิชานิวฒัน ์ส  านกังานกองทนุสนบัสนนุการวิจยั( สกว.)วิจยัผลติภณัฑแ์ปรรูปยางพารา 
ตอ่ยอดงานสูภ่าคอุตสาหกรรม 
สบืคน้14/9/62 จาก http:// www.trf.or.th /component/attachments/download/3835 

การปลกูยางพาราในประเทศไทย สบืคน้1/8/62 จาก https://www.th.wikipedia.org  
กองทนุพฒันายางพาราพลกิโฉมไทยยคุ4.0 สบืคน้14/6/62จาก

https://www.thairat.co.th 
สรุปสถานการณย์างพาราไตรมาสท่ี 1/262 และแนวโนม้ไตรมาสท่ี 2/2562  สบืคน้ 

14/6/62จาก กองวิจยัเศรษฐกิจยาง ฝ่ายวจิยัและพฒันาเศรษฐกิจยาง การยางแหง่ประเทศไทย 
http://www.rubber.co.th/ewt_dl_ink.php?nid=6499&filename=index 

กระบวนการแปรรูปผลติภณัฑย์างพาราสบืคน้13/8/62 ,6/9/62 จาก
https://www.technologychaoban.com   https:// www.palangkaset.com  

แนวคิด และทฤษฎีพฤติกรรมของผูบ้รโิภคสบืคน้14/9/62จาก  
https:// www.doctemple.wordpress.com  
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